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PreisvergleichProduktvergleich
Kundenbewertungen
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Das Problem:

1

PreisvergleichProduktvergleich
KundenbewertungenDie Lösung: EquipYourLab 

– "idealo.de" für Labormitarbeiter
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Markt
➢Nischenmarkt im Bereich wissenschaftl. Labore

➢Kundengruppen: Labormitarbeiter, Hersteller

➢Marktpotential: 

Apparate 
Bio-Med Sektion 
Jahresetat 2009

66 Mio €

2

MPG
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Markt
➢Nischenmarkt im Bereich wissenschaftl. Labore

➢Kundengruppen: Labormitarbeiter, Hersteller

➢Marktpotential: 

6,6 Mio
5 Prozent

Provision
330.000 €

2

+ Helmholtz, Frauenhofer, Universitäten

+ Pharmaindustrie

+ Krankenhäuser

+ Ämter (BKA, LKA)

+ Privatlabore…

MPG
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Wettbewerb

 Händler

 Vergleichsplattformen

 EquipYourLab
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USP: Der Forscher im Zentrum

➢ Kundenbewertungen

➢ Erfahrungsberichte

➢ Forum

Überlegenes Angebot Nutzen Hersteller
➢ Verkaufskanal

➢ Kundenbindung

➢ detailliertes Feedback

Nutzen Forscher

➢ objektive Beratung

➢ Zeitersparnis

➢ Erfahrungsaustausch
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Marktforschung
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Datenbasis:
27 Fragebögen
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Geschäftsmodell
➢Erlösströme: Verkaufsprovision, Werbung

➢Schlüsselresourcen: Internet, Software, 
Datenbank (Kundenbewertungen, Forum, ... )

➢Schlüsselaktivitäten: Informationsbeschaffung, 
redaktionelle Auswertung, Moderation und 
Support (Forum)

➢Partnerschaften: Forschungsgemeinschaften, 
Hersteller (Verlinkung, Sponsoring) 
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Weil guter Rat nicht teuer 
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